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* Entwicklung einer Zweit-/Sonderplatzierung

fur das Sarotti-Produktprogramm

AUFGABENSTELLUNG



* Abverkaufsforcierung bei Outlets in der

GrofRenordnung von 1-3 Paletten Sarotti-Produkten

 Prasentation der Produkte unter dem Markendach

der marchenhaften Sarotti-Welt
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* Nutzung des erwiesenermalien positiven Images
des Sarotti-Mohren als kommunikative Plattform,

um Abverkaufsimpulse zu setzen

* Nutzung des Claims ,,Unser Schokoladen-Liebling”
und der werblichen Basisvisualisierung
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,Sternenhimmel” als kommunikativen, roten Faden,
damit der Verbraucher (Endkunde) den Mohren in

seiner Traum- und Marchenwelt erleben kann
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* Entwicklung einer hochwertigen, 3-dimensionalen

Sarotti-Mohrenpuppe als Blickfangelement

* Integration von Bewegungseffekten (Kopfnicken,
Serviertablett geht auf und nieder),

um den Aufmerksamkeitswert zu erhohen

* Schaffung eines hochwertigen Display-Unterbaus
mit einfachster, robuster Aufbaumechanik,
der die Komponente ,Sternenhimmel/Marchenwelt”

visuell hervorhebt

* Entwicklung eines Sonderdisplays fur Kaufhaus-
Platzierungen, die einen Paletten-Einsatz nicht

zulassen oder nicht wiinschen
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75 cm hoher,
beweglicher
Sarotti-Mohr
in wertvoller

Ausstattung aus

Samt und Seide
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* [deen-Vorschlage
Mohren-Display
auf Konzept-Basis

,Sternenhimmel”




* Realisierte Version — Aufbau
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PLATZIERUNG IM MARKT
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© 2002 mp marketing promotion GmbH, Flérsheim.

Alle Rechte vorbehalten.

Diese Dokumentation ist urheberrechtlich geschiitzt
und darf ohne vorherige, ausdrticklich schriftliche
Genehmigung der mp marketing promotion GmbH
weder kopiert noch fotokopiert, reproduziert, Gbersetzt
oder unter Verwendung elektronischer Hilfsmittel

verarbeitet, vervielfaltigt oder verbreitet werden.

Sarotti, das Sarotti Logo, der Sarotti-Mohr, Nestlé,

das Nestlé-Logo sowie alle damit zusammenhdngenden
Produkte und Produktnamen sind eingetragene
Warenzeichen der Nestlé Chocoladen GmbH und

werden hiermit anerkannt.



